Septembre 2024 a Janvier 2025

1.Mise en place des docs « Planning »

Google Docs :

e Janvier 2025

e Décembre 2024

e Novembre 2024

e Octobre 2024
Google Sheets :
Janvier 2025
Décembre 2024
Novembre 2024
Octobre 2024

*Les docs « Planning » vierges :
e Doc

° Tableau Vierge

La liste des communes - Mairies :

e Doc
° Liste Commune - Communication
e Liste

2.Documents d’organisation communication et projets :

La « To Do List » de Jassim et Laura
La « Boite a idées » de Jassim et Laura

Pourquoi avoir un bon LinkedIn ?
Pages Facebook sur lesquelles partager les posts
L i la Mission Local
Action Comm RDS
ion lication

3.Réalisations Canva :
e (En cours) Prévention drogue
e Bonne année 2025 - story
e Agenda Janvier 2025
[ ]
[ ]

Agenda Décembre 2024
Agenda Novembre 2024



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1IsQuAlg4KfLrwNsuh0BA76H_JIWg5PLwoEuld0lkSts/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/14rqsM7dUi1fkQN3_Dfp0LNjPRYGWCHJ5y_2QT7aAcNE/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/document/d/1gQ3_E3jJkqwcYSDXLCkmF2Q7TlYyT8QgXusVvLcUbuE/edit
https://docs.google.com/document/d/1jdvqA0z4O9jnSEDAITNu2bSXWf0ww_8rnwh1wMlnWvw/edit
https://docs.google.com/document/d/1UsJX9Qz1hG44FH5zv8SEDsZV_tCS3yJCDf4MBIGPnNY/edit
https://docs.google.com/document/d/1YMNKMGlb1RhW7xL6mCjMIbvNZQn9FhkDPctmmVqncpk/edit
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1dplYnAnyWNEtgExAJPSV6WIGKGCM5HBLJiUd9TMDHDQ/edit
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1weZWvQQEm3Q4tH2sXGBkvW3Q9FXjWAsLCFcvbZ4xGSQ/edit
https://docs.google.com/spreadsheets/d/19y13wfuS44nAEU3o7d0ZqlqiksEPgaq2tGpzNPQMLLY/edit
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1SOLd_cCdArY1dd2RsLqwLici-7ImocAx6Y4SJD34Qtk/edit
https://docs.google.com/document/d/15h205ucz093AGTtAxgcytow9L_gpUw68YGk9gqVK9q0/edit
https://docs.google.com/document/d/1i6GU-8rLBQNiAIT707BDi4afQYO6-vkOyNHMQrv0snc/edit
https://drive.google.com/file/d/1Vlh0ZtKRJaYun_N7WlLnBcmtJ2N5Wb1w
https://docs.google.com/document/d/1yGHelr6va_FNsAaIrXna1aFDUioKkc_D0QtqqXTgPxU/edit
https://docs.google.com/document/d/1TbNyQaAkD5pXs17KS5b6HWa5TME0aV_w1MTsfux9K8Q/edit
https://docs.google.com/document/d/10DdBzYRNb1al2UkPrIMVig7U9wYdKK1Ty5D-XUV1n1A/edit
https://docs.google.com/document/d/10DOOHcajx30jkNnRNoI1tZXW_dGYEgQsks014UnlhVA/edit
https://docs.google.com/document/d/1SDcwTtSXF9qhmg_HHYuaqt6XsJyyRvuScxicQTkT8Nc/edit
https://docs.google.com/document/d/1cXVwoHtPvH07sJegoScCQDsXzXhZCApoN83L7TseG_s/edit
https://docs.google.com/document/d/1vvwbiW97IKcd4vfE3V13zXoFYIa6xSwnvquVdbpq1lY/edit
https://www.canva.com/design/DAGbsj4HfgQ/0dga5-XYtm6y5YDOuWno0Q/edit?utm_content=DAGbsj4HfgQ&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAGawNrd9NM/cNjrcityDw9_vdjoNeOSFQ/edit
https://www.canva.com/design/DAGaYVfMemM/Duchgh_omB1_vpvEw74TYA/edit
https://www.canva.com/design/DAGXenuOpu0/A6jVTyrXxQf4c05BgHqQwA/edit
https://www.canva.com/design/DAGVJE3j7sw/2yB41KsG1VJdZmCI3ONh9Q/edit

Calendrier Octobre 2024

Joyeux Halloween

Photo Jassim et Laura

Post Digischool

Randonnée « Métiers du tourisme » 2024
Post rédiger LM

Idée DM ML

Comment rédiger un bon CV ?

Révele tes capacités

5 questions en droit du travail

Lauréat ML

Banniére ML FB

Banniére LinkedIn ou celle-ci

QR Code

Octobre rose

(Projet de slide pour un chatbot non terminé)
Logo ML Halloween

4.Liens

Linktree (qui regroupe tous les liens RS de la ML)
Email : rdsagenda@gmail.com

Pseudo : @MissionLocaleDulLuberon

Tiktok
Sims : 2K vues
Noél : 1.7K vues

Je vous rajoute ci-dessous des exercices rendus lors de mes cours.

5.Exercices Laura - Academy Numérique :

e Tunnel de vente (docs)
e |dée Landing Page


https://www.canva.com/design/DAGSNzN-LJU/nl_HmYSwAr7G2dx6ljihGA/edit?utm_content=DAGSNzN-LJU&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAGUfdtpQWA/HOG2Uy9kPwA0Pvf-1YQ0iw/edit
https://www.canva.com/design/DAGaGCtTZKY/l70I2B53xZB7ciHBusvK1A/edit
https://www.canva.com/design/DAGYUSNHcTo/Rz1w3a23_siCDYr3MuvC2A/edit?utm_content=DAGYUSNHcTo&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAGXNvk_xX8/ns3lCKQivsdf0Z_qt_tflA/edit?utm_content=DAGXNvk_xX8&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAGXNUuOjJE/4cDNcL936NrNcnCX57oz6Q/edit
https://www.canva.com/design/DAGXMikdKOU/lMfMMqSposStuA_dnQyEOw/edit
https://www.canva.com/design/DAGXGpbY70M/KAsxLAbWE1mVpdku1juXIQ/edit
https://www.canva.com/design/DAGU2txz3Mk/wt3zv4v9jeftqIYpNHZWiw/edit
https://www.canva.com/design/DAGUe4LhppI/vvBj1II4GV5rbQ2UT6JKzw/edit
https://www.canva.com/design/DAGSnE64vO0/zfm0QETw3ttZan_S4dKS_Q/edit
https://www.canva.com/design/DAGSN9va5lM/0Jgp07SxdGr-829w22Fg5g/edit
https://www.canva.com/design/DAGTRE0NSd4/v1OaAPYQdL32ydsT3riuCQ/edit
https://www.canva.com/design/DAGTRFKeQps/uYz9hbeNzEijYW929nzF7A/edit
https://www.canva.com/design/DAGRxi8fzNQ/wtwhbS83_MujS1vHMnk6Jg/edit
https://www.canva.com/design/DAGSZ63m9Jg/PXJ5CmXIPsJ7MmuLoSh-GQ/edit
https://www.canva.com/design/DAGR3Ob4EKg/MsPx3vbOKkXu8Xl6ccraOQ/edit
https://www.canva.com/design/DAGVIG10Elc/u5b426ypq59Oyn2HIEWC5A/edit
https://linktr.ee/admin
mailto:rdsagenda@gmail.com
https://vm.tiktok.com/ZNeKQFtNM/
https://vm.tiktok.com/ZNeKQdgPW/
https://docs.google.com/document/d/1wBTMCuG1qEeOGHGB6_1npMg20sb2qpfqoJMNrL0g1Ws/edit
https://www.canva.com/design/DAGYVUfGRAg/FoxxEwfVBsVNOIIq3fipEw/edit

6.Statistiques Instagram

Du 14 septembre au 14 octobre 2024 (manque de données a ce jour)

- =10.1% (277 activité du profil)
- =7.9% (269 visites)
- -50% (8 appuis sur les liens externes)

Du 15 octobre au 15 novembre 2024

(total de 380 followers)

+ followers (gain 20 perte 6)

+ vues (65.5% followers - 34.5% non-followers)

+ comptes touchés

+ intéractions ( followers - non-followers)
comptes qui ont interagis

+ 134 jaimes

+ 3 commentaires

+ 4 enregistrements

( Followers @ < Followers

Personnalisé v
Personnalisé v 15 oct. - 15 nov. Croissance

Total
Tranche d’age

Followers en plus

Followers en moins
Tout Hommes Femmes

13-17 Informations sur les followers

m Followers en plus Followers en moins

18-24

Lieux principaux

o -

Cavaillon

-

L'Isle-sur-la-Sorgue

=
Hommes

60,5% éfr 39,4% Marseille
Femmes ® ! (

= Carpentras

-




Du 15 novembre au 15 décembre

(total de 380 followers)

+ 17 followers (gain 25 - perte 8)

+ vues followers - non-followers)

- -32.7% de comptes touchés (535)

- -9.3% activité du profil
e 245 comptes qui ont interagis

- -100% appuis liens externes (aucun lien externes disponibles)

+ intéractions ( followers - non-followers)
e 65 comptes qui ont interagis

+ 141 jaimes

+ 1 commentaire

+ 1 enregistrement

< Followers @
< F°||°wers @ Personnalisé ~ 16 nov. - 16 déc.

Personnalisé v 15 nov. - 15 déc. 380
Followers

Tranche d’age GCrolssance

Total
Hommes Femmes Followers en plus

Followers en moins

13-17

Informations sur les followers

[ occ: [ ————

Followers @

Personnalisé v 15 nov. - 15 déc.

Lieux principaux

o -

Cavaillon

L'Isle-sur-la-Sorgue

Apt
=1

60,5% [ 39,4%
Femmes ® Hommes Marseille

-

Carpentras

-




Du 14 décembre 2024 au 12 janvier 2025

+ followers (gain 20 - perte 6)

+ vues ( followers - non-followers)

+ de comptes touchés (ici, )

+ intéractions ( followers - non-followers)
° comptes qui ont interagis

+ 101 jaimes
+ 1 enregistrement

< Followers 0 < Followers ®

30 derniers jours v 14 déc. - 12 janv.
30 derniers jours v 14 déc. - 12 janv.

380

~ Followers
Tranche d'age

Hommes Femmes

13-17 Croissance
Total
Followers en plus

Followers en moins

Informations sur les followers

m Followars en plus Followers en moins

£ Followers @

30 derniers jours v 14 dée. - 12 janv.

Lieux principaux

.. [

y Cavaillon
60,5% 39,4% -
Femmes® | Hommes sl stir e Sorite

1
£ a0 -

Apt

Marseille

-

Carpentras
L




« Meilleurs » posts insta

< Contenu < Contenu < Contenu

Tous 3 derniers mois o= Tous 3 derniers mois o Tous 3 derniers mois o=

Vues Vues

Révile tes
eapacites

Bilan :

Les performances Instagram sont globalement positives, avec une communauté engagée et
une bonne visibilité des contenus. Cependant, une meilleure stratégie de contenu et une
optimisation des actions externes pourraient significativement améliorer les résultats a
moyen terme.

Axes a travailler :

e Améliorer la portée organique pour toucher un plus large public (hashtags,
collaborations).

e Créer des contenus plus engageants pour augmenter le taux d'interaction et les
likes.

e Inclure et promouvoir des liens externes afin d’orienter les abonnés vers des
ressources utiles ou des services.

Axes d’améliorations constatées :

1. Stabilisation de 'engagement des abonnés (majorité des interactions).
2. Croissance réguliere du nombre d'abonnés malgré quelques désabonnements
mensuels.
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